第二课  多变的价格

· 1. 理解价格与价值的关系。

价格最终是由价值决定的。价值是价格的基础，价格是价值的货币表现。

	
	含　义
	性　质
	决定或影响因素
	联　系

	价值
	凝结在商品中的无差别的人类劳动
	商品的社会属性和本质属性
	①社会必要劳动时间

②社会劳动生产率
	价值是价格的基础，价值决定价格；价格反映价值，一般情况下，二者成正比，在供求关系影响下，价格围绕价值上下波动

	价格
	价值的货币表现
	商品价值的货币表现形式
	①商品价值②供求关系③纸币发行量④地区、季节等因素
	


[易错点] 价格只能由价值决定，价值由社会必要劳动时间决定。“价格由购买力决定”“价格由市场竞争的激烈程度决定”“价格由供求关系决定”“价格由买者讨价还价的能力决定”等提法都是错误的。

价格不由使用价值决定。但价值与使用价值有密切的联系。商品是价值和使用价值的统一体，使用价值是价值的载体、物质承担者，使用价值的好坏影响商品价值的实现。
价值决定价格与市形成价格是不矛盾的。价格是价值的货币表现，价值是价格的基础，所以价值决定价格。然而价格的形成又受到市场供求关系的影响。使价格围绕价值上下波动，这是市场形成价格，是价值规律发生作用的表现形式。“市场形成价格”后价格又反过来影响市场供求关系。当商品的人格高于价值时获利就高，就会刺激商品生产者扩大此商品的生产；当价格低于价值时，生产者就会退出或减少该商品的生产。价格上下波动使供求趋于平衡，从而使商品的价格接近价值。这正是价值规律发生作用的惟一表现形式。所以“价值决定价格”与“市场形成价格”是相互联系的。

· 2. 理解商品价值量是由社会必要劳动时间决定的。

商品的价值量不是由个别劳动时间决定的，而是由社会必要劳动时间决定的。

社会必要劳动时间，是指在现有的社会正常的生产条件下，在社会平均的劳动熟练程度和劳动强度下，制造某种商品所需要的劳动时间。

单位商品的价值量与生产该商品的社会必要劳动时间成正比，与社会劳动生产率成反比。

附：商品的价值量与劳动时间、劳动生产率的关系

	名称
	单位时间生产商品数量
	单位商品价值量
	价值总量

	社会必要劳动时间
	反比
	正比
	无关

	个别劳动时间
	反比
	无关
	反比

	社会劳动生产率
	正比
	反比
	无关

	个别劳动生产率
	正比
	无关
	正比


图示：
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[易错点] ①个别劳动时间不能决定商品价值量。②个别劳动时间、个别劳动生产率与商品价值量无关。

· 3.理解企业提高劳动生产率的意义。

（1）每个商品生产者用高于或低于社会必要劳动时间生产的商品的，都只能按社会必要劳动时间决定的价值量出售。因此，个别劳动时间低于社会必要劳动时间的，处于有利的地位；高于社会必要劳动时间的，则处于不利的地位。这就促使商品生产者努力缩短生产商品所用的个别劳动时间，提高劳动生产率。

（2）如果生产某种商品的个别劳动生产率普遍提高，则意味着生产该商品的社会劳动生产率提高，则该商品的价值量降低，商品的价格降低，有利于经济发展和人民生活水平提高。

注：行业（部门）劳动生产率即社会劳动生产率。

· 4.理解供求关系对商品价格的影响。

（1）供过于求，价格下降；供不应求，价格上涨。

注意：供求关系与价格是相互制约

巧记方法：供求影响价格——供大价低，供小价高（相反）； 
 价格影响供求——价高供大，价低供小（一致）。
（2）买方市场和卖方市场的含义
卖方市场：是由卖者起主导作用的一种市场类型。由于供不应求，卖方在市场交易中处于有利地位，即使抬高价格也能把商品卖出。（物以稀为贵）
买方市场：是由买者起主导作用的一种市场类型。由于供过于求，买方在市场交易中处于有利地位，价格通常趋于下降。（货多不值钱）
巧记方法：对谁有利就是谁的市场
附：各种因素对商品价格的影响

注：

影响价格的因素很多，如商品价值、供求关系、货币价值、纸币的发行量、国家的宏观政策等，其中只有商品价值对价格起决定作用，但通常情况下，价格的变动主要受供求的影响。
价格、供求和价值的关系可以表述为：价值决定价格，价格与供求相互影响（不能说“决定”），而价值与供求无关（价值只取决于商品耗费的社会必要劳动时间）。

· 5.理解价值规律的内容及其表现形式，运用价值规律分析相关经济现象。

（1）基本内容：商品的价值量由生产该商品的社会必要劳动时间决定；（生产规律）商品交换以价值量为基础实行等价交换。（交换规律）

（2）表现形式：商品价格受供求关系的影响，围绕价值上下波动。

正确理解价值规律的表现形式

第一，价格为什么会上涨或下跌？因为供求影响价格。
第二，价格为什么不会无限上涨或下跌？不但供求影响价格，价格也会影响供求，二者相互影响，使得价格不会无限上涨或下跌，只能围绕价值上下波动，这说明价格最终由价值决定。（注：价格不会无限涨落的直接原因是价格也会影响供求，根本原因是价值决定价格）

第三，价格围绕价值上下波动，不但没有违背价值规律，反而正是也唯一是价值规律的表现形式。
判断：

1、由于价格影响供求，所以价格会出现上涨或下跌。（  ×   ）

2、市场经济中，商品都由企业定价，因此，企业决定商品的价格。（   ×  ）

联系实际：生活中的“联合限价”、“恶意降价”等非法垄断行为，使供求不能调节价格，价格人为背离价值，都是违背价值规律的行为。
[易错点] 等价交换只存在于交换的平均数中。认为每次交换都是等价的、等价交换次数多于不等价交换的次数等说法都是不准确的。
正确理解等价交换
第一，等价是指价值量相等。货币产生以前，等价交换要求交换的商品的价值量相等；货币产生以后，等价交换要求价格和价值相符。

第二，等价交换并非指商品交换的个别场合，而是从商品交换的总过程来讲的，指的是商品的平均价格和价值相符。

第三，等价交换在存在于商品交换领域，而不能适用于社会生活领域。

判断：
1、等价交换就是价格和价值相符。（   ×    ）简析：货币产生前

2、等价交换只存在于商品交换的平均数中。（  √   ）

正确理解价值规律存在和发生作用的条件
价值规律是商品经济的基本规律，也是市场经济的基本规律。它既不是人类社会所共有的规律，也不是某一个社会（比如资本主义社会）特有的规律。只要存在商品生产和商品交换，就存在价值规律，这也是正是我们为什么放弃计划经济而选择市场经济的客观原因。

对价值规律作用的辩证分析

市场经济的基本规律就是价值规律。价值规律的作用就是市场调节的作用，一方面有利于资源优化配置，另一方面又有局限性，需要辅之以政府的宏观调控。

· 6.理解价格变动对人们生活和生产经营的影响。

（1）价格变动对人们生活的影响
1）商品自身价格变动对需求的影响（需求定理）
一般说来（在其他条件不变的情况下），商品价格上升，则商品的需求量（“量”字不能少）减少。

“买涨不买跌”违背需求定理吗？ 不违背，影响需求的因素很多，这种现象受消费心理影响。

＊不同商品对价格变动的反应程度（需求弹性）不同：对生活必需品的需求弹性小，对高档耐用品的需求弹性大。

2）相关商品价格的变动对需求的影响
①互为替代品：

在可以相互替代的两种商品中，一种商品价格上升，消费者将减少对该商品的需求量，导致对另一种商品的需求量增加 。反之，一种商品价格下降，消费者将增加对该商品的需求量，导致对另一种商品的需求量减少。（正向变化）

②互补商品：

在有互补关系的商品中，一种商品价格的上升，会使另一种商品的需求量减少；反之，一种商品价格下降、需求量增加，会引起另一种商品需求量随之增加。（反向变化）

（2）对生产经营的影响：

①调节生产规模。

当市场上某种商品供过于求时，该商品的价格下降，生产者获利减少，这时生产者会压缩生产规模，减少产量。当商品供不应求时，该商品的价格上涨，生产者获利增加，这时生产者会扩大生产规模，增加产量。

②提高劳动生产率。
企业只有提高劳动生产率，才能缩短其生产商品的个别劳动时间，给自己的产品提供降价空间，使其在价格竞争乃至生存竞争中更具优势。

③促使企业生产适销对路的高质量商品。

说明：商品具备良好的使用价值是顺利实现商品价值的前提。

结论：不管是“影响价格的因素”还是“价格变动的影响”，归根到底都是价值规律起作用，生产经营者和消费者应当遵循价值规律，时刻关注价格的变化，提高市场应变能力和适应能力。 
附：                       企业如何在激烈的竞争中取胜
① 市场：面向市场进行产业、产品结构调整，生产适销对路商品；遵循价值规律要求，将生产资料与劳动力进行优化合理配置（经营的十六字方针是：人无我有，人有我优，人优我廉，人廉我转）；
② 科技：贯彻科教兴国战略，运用高新科技，注重自主创新；

③ 管理：加强管理；贯彻人才强国战略，提高产品的质量

④ 素质：提高经营者、劳动者的素质；

⑤ 效益：努力降低成本，增大产出，提高经济效益；走新型工业化之路；

⑥ 品牌：树立良好的企业形象与信誉，创立品牌；

⑦ 竞争力：坚持“引进来”与“走出去”相结合，将企业做大做强，增强国际竞争力，积极参与国际竞争。
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